Zum Potenzial von PR-Konzepten fur die evang. Kirche in Deutschland im 21. Jhd.

Praktische Theologie (PT
& Public Relations (PR)

PT versteht PR traditionell als Publizistik.
Jedoch zu bedenken ist der Wandel in
der Kommunikation => Komplexitat der Wissenschaften

Untersuchung und Entwicklung von Kommunikationsprozessen, -theorien
und-modellen; Anwendung von Kommunikationsstrategien

der KOmmunlkathn ' Beziehungsmanage SO ISt daS »Wel‘bung«.
Rolle der Medien Publizistik RAXIS VO : 111 1 i 1 1
=> Publizistik nur eine Teildisziplin ( ) oo Organisatonen und DIE Del?nltlon Von.PR 8ibt es nicht. I.n. der Literatur finden sich mehr als 2.000 Wenn sie sich aber fiir ihn entscheidet, weil sie
-~ ihrer Offentlichkeit Beschreibungen. Die aktuellste Definition:

These: ,,PR ist mehr als nur Publizistik®

- beide Disziplinen gehoren zu einer
Theorie der kirchlichen Offentlichkeitsarbeit

Public Relations in der evang. Kirche
— Status quo & Anforderungen

« PR-Expert:innen
o sind da — aber auf Gemeindeebene ist noch Nachholbedarf
o wiinschen sich mehr Gehor und Mut fir Aktionen

o Medienlandschaft komplex - das braucht Professionalitit

e Christentum und Medien: Gehoren zusammen, da

Theorie

kirchlicher Offentlichkeitsarbeit
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Funktion, Inhalte und Strukturen verschiedener Medienarten und
Wirkung auf die Gesellschaft

“ublic Relations
- Geschichte & Begriffsbestimmung

Reklame, Werbung & PR
— der feine Unterschied

~-Wenn ein junger Mann ein Madchen kennen-
lernt und ihr erzahlt, was fiir ein toller Kerl er ist,
so ist das »Reklamen».

Wenn er ihr sagt, wie reizend sie aussieht,

Thomas Jefferson benutze erstmals den Begriff PR. In Deutschland gilt Johann Hinrich
Wichern als kirchlich-karitativer Kommunikationspionier.

Praxis des

von an-deren gehort hat, er sein ein feiner Kerl,

so ist das »Public Relations«.

Alwin Minchmeyer (1908-1990)
Dt. Kaufmann und Bankier

»Public relations is a decision-making management practice tasked with building rela-
tionships and interests between organisations and their publics based on the delivery of

information through trusted and ethical communication methods.” (International PR
Asscociation -2019)

Das Potenzial von PR-Konzepten

liegt fiir eine Organisation darin, dass die Kommunikation mit den jeweiligen Zielgruppen reflektiert und geordnet erfolgen kann. Ein Plan gibt Sicherheit fiir das jeweilige Vorgehen. Auch wenn am
Ende ein Konzept nicht vollumfanglich umgesetzt werden kann, so hat die intensive Beschiftigung mit der eigenen Organisation und ihrem Umfeld meist den Blick geweitet. Somit liegt das Potenzial

eines PR-Konzeptes, gerade wenn es das erste Mal fiir eine Organisation erstellt wird, vor allem auch darin, eine gute Basis fiir zukiinftige Offentlichkeitsarbeit zu legen.

PR-Konzept Ansatz
nach dem klassischen PR-Phasen-Modell

,Ohne Offentlichkeitsarbeit kann Kirche heute
nicht oder nur unvollkommen eine Kirche des
Dialogs sein und ihrer Aufgabe, der Verkiindi-
gung der Frohen Botschaft, nicht gerecht
werden.” Holger Tremel

Kommunikation ein prigendes Element des
Christentums ist.

1. Analyse 2. Planung

,Fur die Kommunikation zwischen Kirche und Gesellschaft gilt:
Ausbau und Professionalisierung der kirchlichen Offentlichkeitsarbeit in den
letzten Jahren haben nicht verhindern kénnen, dass sich Zeugnis und Dienst der
Kirche heute schwerer als frither im ,Zwiegespriach der Gesellschaft® vermitteln

lassen. Dem Zuviel an Information steht ein Zuwenig an Kommunikation
gegeniiber.” Landesbischof Johannes Henselmann (1979)

Schriften der Kirche
mit Charakter von PR-Konze
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eutem Grund

Eine Denkschrift
des Rates der Evangelischen Kirche
in Deutschland zum
Offentlichkeitsauftrag der Kirche

KIRCHLICHE
HOCHSCHULE
WUPPERTAL TA

im Rheinland

E.K.I.R. 2030

Wir gestalten
~evangelisch rheinisch*
zukunftsfahig

Ein Positionspapier der Kirchenleitung
der Evangelischen Kirche im Rheinland

Warum ist Kommunikation nétig?
Wie sehen die Rahmenbedingungen aus?

Problem/ Herausforderung

Ist-Analyse (Situationsanalyse)

Bestand-
teile

Soll-Analyse (Aufgabenstellung)

Strategie

Was soll erreicht werden?

Wer soll wie mit welcher Botschaft
wann erreicht werden?

Welche Kosten sind zu erwarten?

formative Evaluation parallel zum Prozess

Taktik
Ziele .

Zielgruppen

Instrumente / MaRnahmen

Alle Ziele erreicht?
Hat die Kommunikation
Wirkung gezeigt?

Durch-
fihrung
der
geplanten
Mal-
nahmen

summative

Evaluation

nach Prozess-
Abschluss

« Zeitpldne

Positionierung/ Botschaften

Kostenplan

,Ach Kirche!
Lass’ uns also mal
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wieder Gutes reden

Wir haben das Potenzial !



